Colori forti
- o, \
e funzionalita
al centro
dei progetti
Arredobagno
Spazi chiavi in mano
nospazioprogettatoal cen-
timetro per dialogare conil
design della casa. Anzi, la
stanza da bagno puo essere pro-
prio il quid dell'intero progetto,
I'effetto sorpresache — suunasoli-
da base di funzionalita e ricerca
tecnologicavoltaallaminimizza-
zione dei consumi e allamassima
silenziosita — sa stupire con I'uso
coraggioso del colore, consistemi
integrati volti a massimizzare il
comfort —ancheintegrandonella-
vabo il piano d’appoggio — e otti-
mizzare gli spazi adisposizione. Si
puntaadallargarela gammadelle
dimensioni e le configurazioni
possibili, per vestire ambienti di
ogni metratura. All'insegna della
massima trasversalita.

«Il colore & ancora molto ri-
chiesto, sui sistemi lavabo e sui
sanitari», spiega Marco Giuliani,
direttore generale Simas, brand
che haunagammacromaticadiig
nuance, in espansione nel 2025.
«Lasorpresae statalarichiestadi
finiture lucide, che abbiamo ri-
proposto dopo molti anni e che

convive insieme a quella opaca.
Oltreal ritorno dei colori forti,an-

&

A sorpresa, torna

la richiesta di finiture
lucide e brillanti,

che puntano
all'effetto vetro

ni 70, comeil giallo, il rossorubi-
no, il verde acceso. Dal punto di
vista funzionale, rileviamo la ri-
cercadiun prodotto capacedico-
niugare alta valenza estetica e
massima funzionalita, a cui ab-
biamo risposto con piani d’ap-
poggio integrati nellavabo o allo
stesso livello», sottolinea Giuliani.

L’ambizione di ogni azienda ¢
offrireal cliente un ambiente chia-
viinmano, che ogniazienda inter-
pretanellapropria maniera, conla
propria filosofia.

Anche Ceramica Globo si € con-
centrata molto sul colore: «Pre-
sentiamo unapalette disette nuo-
ve tonalita che, nella finitura, ri-
cordano moltoil vetro elasuabril-
lantezza», spiega Andrea
Gulinucci, ceodi Ceramica Globo.
Il colore pitirichiesto? Ilverde». Sia
chiaro, non di solo colore vive la
ceramica: «Pero osserviamo che
piacciono molto gli abbinamenti
cromatici e materici, le combina-
zioni che fanno dialogare la cera-
micaconil legno, 'alluminio, il ve-
trow, rileva Gulinucci, che conclu-
de: «Il prossimo passo inavantidel
settorearredobagnosaraalivello
tecnologico: noi presenteremo la
nostra novitaalla fiera di Franco-

forte (17-20 marzo 2025)».
«Realizzare tante composizioni
a partire da pochi prodotti, come
nelgiocodel Lego. Lanostraé una
filosofia progettuale che libera
I'azienda dal recinto ideologico
della novita a tutti i costi», spiega
Pablo Battistini, chief operating
officer di Ceramica Dolomite. «In-
sistere sulla trasversalita dei pro-
dotti ci permette di produrre con
menoscarto e diavere unimpatto
minore sull’'ambiente, moltipli-
cando perolepossibilita espressi-
ve». Forme semplici — sfera, semi-
sfera, rettangolo, stondato, ovale—
destinate a durare «come una
giacca dal taglio intramontabile» —
continua Battistini, che interagi-
sconoleune con le altre, cosicome
conisistemidiaccessori, conisot-
tosistemi e con «le strutture con-
solle, novita dell’anno. Elementi
che possono essere anche free-
standing, e si integrano perfetta-
mente con le collezioni precedenti.
Tutti i nostri pezzi dialogano fra
loro, cosigliambienti non passano
maidimoda», conclude Battistini.
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